
 

 

 

 

   

 

ONLINE GUIDELINES  

VDR-Online Guidelines       

 
 
Banner, Advertorial und Anzeige 

VDR online Werbung 
 
 

 
Banner auf dem Portal „Dienstreisen im Mittelstand“ 
Input (neu!) 

 Banner Breite x Höhe: 1110 x 200 px  

 Statisch oder animiert  

 

Beispiel SAP Concur: 
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Advertorial: Startseite & Newsroom 
 

Ein Advertorial ist die redaktionelle Aufmachung einer Werbeanzeige, die den Anschein eines 

redaktionellen Beitrages erwecken soll. Ihr Text sollte daher redaktionell geschrieben sein. 

 

Optisch ist das Advertorial zweigeteilt: in eine Kachel und eine Landingpage. 

Die Kachel ist auf der Startseite und zeitgleich im Newsroom als eine von drei Kacheln 

aufgehoben. Sie wird durch „Werbung“ oben rechts auf der Grafik gekennzeichnet. 

Input Kachel 

 Logo oder Hauptgrafik 540 x 400 px, Achtung: die Anzeigengröße ist responsiv. 

 Überschrift [50 Zeichen inkl. Leerzeichen] 

 

Beispiel SAP Concur: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Landingpage 

 Subheadline [100 Zeichen inkl. Leerzeichen] 

 Text [zw. 1.000 und 1.500 Zeichen inkl. Leerzeichen] 

 Grafiken werden responsiv angezeigt! 

o Die Hauptgrafik ist zudem oben im Text der Landingpage platziert 

o weitere drei Grafiken ebenfalls 540 x 400 px, wir empfehlen, auf Texte zu 

verzichten 

 Beispielseite für eine Landingpage Advertorial: Aufbau und Tipps zum Schreiben eines 

Advertorials. 

  

https://www.vdr-service.de/
https://www.vdr-service.de/aktuelles-medien
https://www.vdr-service.de/aktuelles/einzelnews/das-ist-eine-ueberschrift-50-zeichen-leerzeichen
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Banner Format Banner-Band auf der Startseite 
Input 

 Breite x Höhe: 1680 x 120 px 

 Statisch oder animiert 

Beispiele American Express, SAP Concur, amadeus cytric und emburse: 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

Banner Format Banner auf Content-Seiten 
Input 

 Breite x Höhe: 825 x 200 px 

 Statisch oder animiert 

Beispiele CRC und American Express: 
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Banner Format Overlay-Banner 
Input 

 Breite x Höhe: 825 x 200 px 

 Statisch oder animiert 

 Sichtbarkeit Banner 5 sec., permanent Call-to-action „Mehr zu Ihr Logo“ 

Beispiel Qatar: Banner ausgefahren und Logolasche 
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Anzeige oder Banner im Newsletter VDR aktuell 
Sie können zwischen zwei Möglichkeiten wählen, Ihre Botschaft im Newsletter VDR aktuell zu 

platzieren: 

1. Über eine Anzeige, die sich wie ein Artikel eingliedert. Die Anzeigen sind grau hinterlegt 

und mit „Anzeige“ oben rechts gekennzeichnet.  
2. Über einen Banner, der als optischer „Störer“ auffälliger ist, aber weniger Text zulässt. 

Bei beiden Varianten haben sie die Option, auf eine Landingpage zu verlinken. 

 
Variante 1: Anzeige im Newsletter VDR aktuell 
Input Anzeigen-Teaser 

 Überschrift: [65 Zeichen inkl. Leerzeichen] 

 Teasertext: [bis zu 300 Zeichen inkl. Leerzeichen]  

 Kurzer Linktext (CTA) und Link, z.B.: Jetzt anmelden, Mehr erfahren, Zum Download… 

 Grafik oder Logo: 540 x 400 px. Tipp zur Lesbarkeit: Achtung: gestalten Sie die Grafik 

möglichst großzügig, ohne viel Text. Die Grafik-Anzeige liegt bei 320px x 237px auf 

mobilen Endgeräten und bei 305px x 225px für Desktop-Ansicht! 

Beispiele American Express und Citadines: 
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Variante 2: Banner im Newsletter VDR aktuell 
Input Banner 

 Banner 1440 x 340px (Anzeigegröße ca. 720px x 170px). 

Beispiel SAP Concur: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Landingpage: weitere Option für Varianten 1und 2 
Input Landingpage (gilt auch für Gastgeber) 

 Text [zw. 1.000 und 1.500 Zeichen inkl. Leerzeichen] 

 Grafiken: weitere drei oder sechs Grafiken 540 x 400 px 

Beispiel BWH Hotel Group: 
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Brancheneintrag 
Anzeige unter Branchen-Veranstaltungen 

 Name Partner 

 Datum der Veranstaltung 

 Text zur Veranstaltung (50 Zeichen) 

 Link 

 
 
 
Akademie-Mailings 
Anzeige 

 Überschrift, [65 Zeichen inkl. 

Leerzeichen] 

 Teasertext, [bis zu 300 Zeichen  

inkl. Leerzeichen]  

 Kurzer Linktext und Link 

 Grafik oder Logo: 540 x 400 px 

 

Beispiel Lufthansa Group: 
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Anzeigen-Teaser in der Geschäftsreiseanalyse 
Input  

 Überschrift: [65 Zeichen inkl. Leerzeichen], Teasertext [280 Zeichen inkl. Leerzeichen]  

 Grafik mit Logo oder nur Logo, Größe je nach möglicher Platzierung. Bitte beide 

Formate bereitstellen:  

o 74 x 30 mm, 300 dpi (2220 x 900 Pixel)  

o 53 x 44 mm, 300 dpi (1590 x 1320 Pixel)  

 Verlinkung der Anzeige 

Beispiele American Express, Uber for Business und BWH Hotels: 
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Allgemeine Anforderungen  
 

Einsende Schluss 

Falls nichts Anderes vereinbart ist, liefern Sie bitte alle Inhalte vollständig und in den passenden 

Formaten in der Woche davor bis zum Freitag vor 13.00 Uhr an. Sie erhalten alle Inhalte vorab 

zur Freigabe. Liegen die Inhalte nicht rechtzeitig oder unvollständig vor, behalten wir uns einen 

Ausschluss vor. 

 

Grafik Anforderungen  

 Logo als SVG-Datei 

 Grafiken/Banner/Bilder als RGB JPG (oder PNG, GIF)-Datei 

 

Gängige Schreibweisen  

Bitte beachten Sie die folgenden gängigen Schreibweisen in Ihren Anzeigen- und Landingpage-

Texten. So passt sich Ihr Inhalt besonders gut in die VDR-Inhalte ein.* 

 

Zahlen 

 Zahlen von eins bis zwölf in Worten, ab 13 als Ziffer 

 

Datumsangaben 

 01.01.2020 oder 1. Januar 2020 

 

Uhrzeitangaben 

 9.30 Uhr (statt 9:30 Uhr) 

 

Währungsangaben  

 Im Fließtext ausgeschrieben: 350 Euro 

 

Prozent 

 Prozent als Wort typografisch schöner als %-Zeichen 

 

Punktsetzung nach Punkten in Abkürzungen 

 Steht am Ende eines Satzes eine Abkürzung, wird kein zweiter Punkt dahinter gesetzt. 

 

Aufzählungen nach Doppelpunkt und mit einheitlichen Aufzählungszeichen 

 Ohne Komma, ohne Schlusspunkt am Ende der Zeile 

 Groß beginnend, auch bei klein geschriebenen Wörtern 

 

Wort-Kopplungen/-Verbindungen 

 Englische Wörter nicht koppeln  

o Travel Management, aber in Zusammenhang mit einem deutschen Begriff wird 

gekoppelt z.B. Travel-Management-Branche,  

o Airline Management (aber: Airline-Branche) 

 Die Groß-/Klein-Schreibweise richtet sich nach der deutschen Sprache (Substantive groß 

usw.) also Start-up 

 

*Es gelten die verbindlichen Schreibweisen gemäß Duden. Unser Redaktionsteam behält sich Anpassungen vor. 


